Karta informacyjna projektu
Dla pomysłodawców, przedsiębiorców, instytucji otoczenia biznesu, konsultantów wspierających nowe pomysły inwestycyjne
A. Dane osobowe projektodawcy:

1. Imię i nazwisko / Nazwa: Ziemowit Gólski
2. Lokalizacja: Poznań
3. Telefon kom.: 791 414 625
4. Adres e-mail: biuro@aaaaa.pl
B. Opis projektu (produktu, usługi, rozwiązania)

1. Główna idea zgłaszanego projektu

Nazwa: funkcjonalna Portal Otwartej Informacji, domena portal-internautow.pl w skórcie Ea od domeny eaaaa.info (od nazw kontynentów i ang. Earth)
/ przyrównanie Ea do firmy Electronic Arts Inc. i używanego przez nich skrótu EA jest przypadkowe ale uważamy, że korzystnie wpłynie na postrzeganie projektu wśród naszych odbiorców – jest już znane.) 


Projekt narzędzia/portalu oferującego usługi dla licznych przeciętnych Internautów, szerokiego biznesu (szczególnie MŚP i handlu) i administracji oraz nauki.
/ portalem porównawczym do EA jest Wikipedia skupiająca tworzoną treść: ok. 600 tys haseł Polskich, tworzących ją użytkowników, ok. 2000 użytkowników edytujących >5x i 345 >100x w tygodniu (na ogółem 16691 w XII.2008) i fakt, że ponad 8% wszystkich Internautów globalnie (= 120 mln), którzy zagląda do Wikipedii.
/ Oferujemy nowe usługi dla biznesu. Liczne raporty wskazują wyczekiwanie biznesu do budowania relacji z konsumentem, które miałyby wpływ na lojalność konsumenta. Nasza oferta ze względu na swoje cechy precyzyjniejszej selekcji odbiorcy i autoryzowanemu tagertowaniu będzie skuteczniejsza a co za tym idzie będzie się lepiej kalkulowała dla MSP, dla których reklama on-line dotychczas była mało skuteczna.                              .
/ oferujemy alternatywę dla pozycjonowania dla małych i mikro firm dla własnej strony i jego wysokich kosztów.

Projekt jest oparty o stronę tematyczną  Park Nazwy (jest to oficjalnie czasopismo w temacie) czyli wszystko co się z nazwą kojarzy (i podobnie jak w Wikipedii mamy jedną stronę w jednym temacie). Tutaj jednak encyklopedyczność jest zamieniona na praktyczność i aktualność - dlatego portal nazywany jest narzędziem - po to aby masowy użytkownik mógł wziąć udział w rozbudowie pojedynczego Parku Nazwy i poprzez to w tworzeniu wartości całego portalu. W odróżnieniu od Wikipedii Parkiem Nazwy (w części ok. 70%) zarządza jeden opiekun. Odbiorcą i budowniczym portalu jest więc masowy użytkownik Internetu (ten dla którego Wikipediia jest czymś za wiele).

Opiekun i Redaktor rozbudowuje i promuje Swój Park. Popularność pojedynczych Parków Nazw przekłada się na popularność całej platformy Ea, która w stosunkowo krótkim czasie może stać się praktycznym narzędziem dla większości przeciętnych Internautów w znajdowaniu praktycznych informacji w znanym sobie szablonie agregującym różne sposoby wyrażania Informacji . Nie są to informacje encyklopedyczne - a krótkie wpisy, komentarze, linki, fotki, sklep i aukcje, video, aktualności, oceny, ogłoszenia, reklama, sponsorowane sondy i ankiety. - masowy użytkownik krótko czyta, krócej pisze, chętnie klika. 
/ powyższa informacja odnosi się do funkcjonującego i dojrzałego narzędzia, który to etap nastąpi po fazie wdrażania i stabilizowania się narzędzia w procesie zbliżonym do powstawania Wikipedii. Przewidujemy jednak szybszy wzrost popularności ze względu na krótszy i praktyczny charakter treści i mechanizmy motywujące użytkownika do  działania: rywalizacja, wyróżnienie, ocena, punktacja, wygrane w konkursach i odpłatność.

Konstrukcja finansowa Ea.                                         .
Ilość użytkowników, usługi i charakter portalu przyciąga biznes i reklamodawców. Do źródeł dochodu zaliczamy typowe dochody z reklamy graficznej (ok. 30%) linki i artykuły sponsorowane (20%), i inne specyficzne projektowi dochody ( opłata wiarygodności firmy, udział 50% w odsprzedaży Nazw Parków (podobnie jak handel domenami ale mas wśród Internautów), sondy i ankiety sponsorowane, pośrednictwo w handlu i używanie logo portalu na produktach).                   .  


Uwaga: do konstrukcji finansowej narzędzia należy, że Zyski portalu są przeznaczane (po zobowiązaniach wobec Inwestora i kosztach własnych portalu) dla użytkowników.                                    .
/ Zyski dzielone są na dwie części 50% jako kieszonkowe dla opiekunów Parków, gdzie wysokość zależy od pojawienia się reklamy (na co ma wpływ opiekun), oraz od oglądalności Parku. 
Pozostałe 50% jest przekazywane użytkownikom do zarządzania Np:. liczna grupa chciałaby zaprosić Gwiazdę Rocka i zorganizować koncert. Portal opłaca takie przedsięwzięcie wespół ze sponsorami i płaci firmom, które podejmą się fachowej organizacji koncertu.                         .

Za prawie wszystkie czynności aktywny i bierny użytkownik zdobywa punkty przekładane na nagrodę (kieszonkowe)                                           . 
/ kieszonkowe może być wypłacane w postaci doładowania telefonu, nagrody rzeczowej i gotówki.
/ Użytkownik jest punktowany - za prawie każdą ekstra czynność w portalu (poza przeglądaniem treści) zaczynając na zalogowaniu się, klikanie w ocenę +/-, dodanie komentarza, zgłoszenie nieprawidłowości, wklejenie linku, fotki, wypełnienia sponsorowanej ankiety lub sondy aż po opiekę nad własnym Parkiem Nazwy. 
/standardowa wysokość odpłatności jest ograniczona odgórnie do 1000 zł i tą kwotę otrzymuje np.: 2% użytkowników, 500 zł otrzymuje 8%, 250 otrzymuje, 30%, 125 otrzymuje 60% użytkowników uprawnionych do odpłatności rozliczanej sumarycznie w stosunku do wszystkich użytkowników zbierających punkty. Wypłata następuje po uzbieraniu minimalnej kwoty w miesiącu 125,-zł                       . 

 Możliwość zarabiania motywuje użytkownika do  aktywnego udziału w życiu portalu i rozbudowy swojej strony Parku Nazwy a tym samym Portalu. 
2. Wyróżnik projektu, przewaga (technologiczna, konkurencyjna itd.), innowacyjność projektu.

- jest miejsce na tylko jeden taki projekt w Internecie, kto go zainicjuje i będzie  
   utrzymywał zajmie miejsce porównywalne do dysponenta domen internetowych, a wśród Internautów pozycji Wikipedii, Ebay i Google.                                                      .
- w pewien sposób projekt jest alternatywą do wyników wyszukiwania Google. Zamiast 
   setek wyników wyszukiwania lądujemy na jednej stronie, która dla przeciętnego 
   użytkownika będzie informatywna                       .                                       
/ rozpowszenienie Portalu w sieci będzie osiągnięte róznymi sposobami:                . 
/ Ze względu na budowę portalu (podobną do Wikipedii) mamy szansę uplasować się automatycznie w wynikach wyszukiwania na 1 stronie wyników Google. Do dzisiaj w prototypie zanotowaliśmy 5713 wejść z Google poprzez 3539 słów kluczowych/ na około 4000 Nazw znajdujących się w bazie.                            . 
/ Portal jest promowany przede wszystkim w procesie marketingu szeptanego, od znajomego do znajomego - ze względu na osobisty udział w EA (unikalne miejsce Parku Nazwy) i chęć podzielenia się tą informacją ze znajomym w temacie.                                   
/ statystyki Google Analitic wykazują dla prototypu EA ponad przeciętne zachowanie użytkowników w porównianiu do serwisów o porównywalnej odwiedzalności;
Odwiedziny + 188%,   Odsłony stron + 92%,    śred. czas spedzony w witrynie +276%, otwarte strony / odwiedziny +113%                         

- projekt jest subtelną nowością: wygląda znajomo, obsługiwany jest intuicyjnie  ale oddziaływuje szeroko, w nowy niecodzienny i nowoczesny sposób. Daje perspektywę ciekawej współpracy biznesu i użytkownika w odpowiedzialny sposób.                     .
/ oddziaływanie projektu polega na zaspokojeniu kilku potrzeb internautów i/lub biznesu w jednym miejscu:                                       .
/dla biernych użytkowników: dostęp do praktycznej informacji podanej w prosty i schematyczny sposób, możliwość skorzystania z dotychczasowych źródeł informacji wstępnie skonfigurowanych (box AUTOlinki, Wikipedia, Agregat aktualności Google), nawiązywanie kontaktów tematycznych (zawodowe, hobbystyczne, wielbiciele, fani), możliwość oceny produktów, firm, usług i wydarzeń, osobisty udział w dużym  przedsięwzięciu, możliwość zbierania punktów przekładane na doładowanie telefonu, nagrody i pieniądze za proste czynności, za które w innych portalach nic nie otrzymywali = wysoka interaktywność. I inne.                     .

/ dla aktywnych użytkowników: j.w oraz posiadanie swojego unikalnego miejsca, posiadanie stałych odwiedzających. Możliwość wykazania się przed gronem obserwatorów, wyróżnik w we własnym fizycznym otoczeniu, posiadanie przydatnej funkcji polegającej na kojarzeniu biznesu z klientem, możliwość oferowania własnych usług i bycie niezależnym wobec portalu, dla tych którzy posiadają mały biznes w Realu możliwość prezentacji w Internecie wraz systemem partnerskim pozyskiwanie klienta za pośrednictwem Internetu. I inne.                             .

/dla Biznesu: posiadanie przystępnych i łatwych w obsłudze stron wizytówek produktów, usług firm, marek itp. – które umożliwiają wymianę informacji z konsumentem mogącą się przełożyć na lojalność klienta. Sponsorowane sondy i ankiety z prostotą ich obsługi i (dodatkowej punktacji dla użytkownika za udział w niej) umożliwiają precyzyjniejsze badania oczekiwań klienta. Umieszczanie Reklamy kontekstowej precyzyjnej do tego stopnia, że klientowi szukającego informacji o produkcie może być podawana coraz bardziej szczegółowy przekaz reklamowy odpowiadający akuratnej informacji z którą użytkownik się zapoznaje.  Ocena reklamy umożliwia reklamodawcy zoptymalizowanie jej treści. 
Biznes i użytkownik, potencjalny klient, spotykają się na jednej platformie. Istnieje możliwość oceny, komentarza. Ta relacja wpłynie na odpowiedzialne zachowanie się biznesu wobec klienta zarówno w sieci jak i w Realu. I inne.                          .

- możliwość zarabiania - ale chodzi o realne postawienie na nogi platformy pracy on-line, która bez specjalnych umiejętności pozwala masowemu użytkownikowi na odpłatne zaangażowanie się w „jakąś pracę”. To zadaniem narzędzia portalu jest kumulowanie potencjału pracy do budowy własnego kapitału. 
/ Nie jest to nic nowego a jedynie przeniesienie modelu odpłatności za pracę z Reala do WR. Warunkiem jest stały dochód portalu a ten będzie utrzymywany na początku z typowych źródeł finansowania się portali, własnych rozwiązań i w możliwie krótkim czasie udziału i inwestycji w zewnętrzne przedsięwzięcia. Dostęp do informacji jest czynnikiem warunkującym pozyskanie licznego odbiorcy, który umożliwia kolejne procesy i działania.                                  .

- dzisiaj gdzie indziej piszemy i gdzieindziej szukamy wpisu w Internecie. Czas to uprościć do jednego miejsca. Ten mechanizm jest możliwy naszym zdaniem tylko                              do osiągnięcia w naszym modelu biznesowym.                        .
- otwartość portalu mająca na celu uwiarygodnienie przedsięwzięcia - nikt nie chce tutaj nikogo oszukiwać, manipulować masowym użytkownikiem, wszelkie informacje dotyczące fiansów i planów są dostępne.  Chodzi o to aby użytkownik poczuł „To jest mój portal” i był lojalny. Obiecujemy użytkownikowi bardzo dużo i mamy realne szanse spełnić te obietnice. Właścicielem portalu jest w domyśle użytkownik a utrzymuje się on z obecności biznesu w portalu (reklama, pośrednictwo i inne usługi)                                     .
- platforma budowy wiarygodności firm, marek, jakości produktów, usług.
- na bazie EA mogą być utworzone kolejne usługi, kolejne podprojekty i portale oparte o strukturę narzędzia 
/ przykładową usługą dodatkową opartą o prototyp jest: starynumer.pl i zagubiono-znaleziono.pl – zapraszamy do obejrzenia. Inne projekty są na tym etapie zastrzeżone.                                           .

- reklama graficzna ukazująca się w portalu będzie inaczej postrzegana przez użytkowników – świadomych, że jest ona ich źródłem dochodu. W połączeniu z możliwością oceny reklamy może to wpłynąć statystycznie na jej większą skuteczność.                                           .
- przedsięwzięcie jest docelowo typu otwartego, jak www. Będzie dojrzewało i rozbudowywało się w wielu wątkach. I inne.
3. Etap rozwoju projektu

- jesteśmy od pół roku zorganizowani w SIP sp. komandytowa.
- Mamy wykonany prototyp z kilkuset użytkownikami bez reklamy. Prototyp jest bez grafiki i tekstów - zawiera ok. 50% funkcjonalności. Służy prezentacji i objaśnianiu dalszego działania.
/ Prototyp został udostępniony każdemu zainteresowanemu w sieci poprzez jednokrotne powiadomienie na 30 forach i mailing sponsorowany oraz 3 miesięczny banner w jednym z serwisów do zarabiania. Wykonywaliśmy przy jego pomocy testy zachowania użytkowników aby móc zaobserwować ewentualne nieprzewidziane zachowania i inne. Na bazie 36 903 unikalnych użytkowników nie stwierdziliśmy zachowań innych jak spodziewane. Prototyp umożliwił nam pobranie statystyk odwiedzalności wspomnianych już powyżej.
4. Krótka charakterystyka kluczowych osób zaangażowanych w projekt

ZARZĄD SIP sp.k 

· Ziemowit Gólski (42) – pomysłodawca, od 1998, Uniwersytet AM Poznań, współwłaściciel firmy PLANet Sp. z o.o., w której narodził się pomysł w 1997-98. – wykształcenie wyższe niepełne, 10 letnia praca naukowa, majsterkowicz, prace budowlane. Były właściciel i współwłaściciel kilku małych przedsiębiorstw, przewodnik wycieczek przyrodniczych i turystycznych, były prezes fundacji. Jako pracownik: kierownik działu marketingu i reklamy Centra/Exide Poznań, praca w trzech agencjach reklamowych, dział zakupów: Quelle i LIDL Polska, samodzielne przedstawicielstwo firmy TUNKERS - częsta praca w spawalni Volkswagen Poznań. Firma Planet sp. z o.o. i Advis – działalność internetowo-programistyczna.                                                      . 
Dzisiaj: organizator prac przy obecnym portalu POI: Prezes Stowarzyszenia POI i komplementariusz SIP sp. komandytowa.

Rola w POI:  Zarządzanie projektem, organizator pracy, Opiekun systemu, 
C. Analiza rynku i konkurencji


- z perspektywy dojrzałego projektu - brak konkurencji ponieważ narzędzie jest nowością. Teoretycznie jest tylko 1 miejsce na takie narzędzie. Można by to przyrównać do pozycji dysponenta domen internetowych NASK w Polsce, Centralnego urzędu rejestrującego samochody, dowody osobiste itp. 
- oferowane usługi obróbki Informacji przez Ea są dostępne w sieci – i to nie jest konkurencyjna cecha. Nowością jest tutaj kumulacja usług w jednym miejscu, której skutkiem jest nowa jakość : odnajdywanie informacji  w przejrzystszy sposób, publikowanie informacji w miejscu jej poszukiwania, miejsce spotkania biznesu i konsumenta i inne.
- To co wyróżnia nas wobec konkurencji to nadanie grupie użytkowników tożsamości w Internecie poprzez skojarzenie ich osoby z unikalnym miejscem, zapewniającym swoim przeznaczeniem stałego odbiorcę i obserwatora. 
- docelowo Park Nazwy może być dużym ułatwieniem w korzystaniu z najbardziej typowej informacji dotyczącej produktów, usług , firm z podziałem na lokalizację. 
- już od samego początku istnienia będzie dobrym uzupełnieniem lub pierwszym strzałem przed skorzystaniem z wyników wyszukiwania wyszukiwarek.



D. Planowane działania marketingowe

- przedsięwzięcie w dużej mierze promują sami użytkownicy, podobnie jak Fotka, Nasza-klasa 
- Specyficzne dla projektu, koszt ok. 100 000zł w celu pozyskania rynku polskiego
- Jest to portal-narzędzie Internetowe którego rozmach startu może być przyrównany do Facebook.

- projekt jest skalowalny i praktycznością porównywalny do Google lub Wikipedii. 

E. Zespół realizujący projekt
ZARZĄD SIP sp.k 

· Bolesław Dębowski. (41) – Inwestor 30 000zł, pomysłodawca, wsparcie negocjacji, animator. Rola w POI: dział personalny

· Adam Alagierski (42)– pomysłodawca, szeroka znajomość Internetu i wiedza interdyscyplinarna, doświadczenie w pracy z ludźmi, od 1999, j. angielski.
Rola w POI:  moderator zasobów ludzkich, główny doradca strategii i współpracy z podmiotami gospodarczymi i inwestorami.

PROGRAMOWANIE 
· Finger – od maj 2008* Szczecin +* online (wolontariusz) programista

· Paweł Wróbel – od luty 2008, Poznań * online (wolontariusz) programista

GRAFIKA i Video
· Piotr Z. – wrzesień 2008 (wolontariusz) Poznań - video

REDAKTORZY tekstów Portalu

· Kamil Solinski  – etat, redaktor treści, październik 2008 Poznań *

· Krzysztof Póżniak – etat, redaktor treści, październik 2008 Pozań *

· Malwina – redaktor tekstów, wolontariuszka, październik 2008* Poznań 

Marketing
· markonix - wolontariusz styczeń 2009
Księgowość i Prawo
· Alina H. - 08.2008, etat* - zrezygnowała już z dwóch pensji, Poznań 

· Lucyna A. - 04.2008* (wolontariuszka), Chodzież.
F. Zarys analizy finansowej (oczekiwany poziom przychodów, kosztów oraz potencjalne zyski)
- Przychody; porównywalne z wielkimi portalami polskimi, Onet, Nasza-klasa, dochody z reklamy z tytułu pozyskania licznego użytkownika i innych specyficznych narzędziu dochodów 
/ pesymistyczny wariant, bez wkładu inwestora na żadnym etapie – portal rozwija się podobnie wikipedii czyli około 1- 1,5 roku zanim zostanie zauważony. Bazujemy na prototypie i pracy wolontariuszy aż do momentu zbudowania większej ilości treści. Potem przewidujemy szybszy wzrost zainteresowania. Na koniec 2 roku szacujemy przychody na poziomie ok. 100 – 300 tys zł. miesięcznie
/realny wariant z wkładem inwestora 600 tys zł – portal po 2 latach powinien osiągnąć dochód 1,5 mln zł miesięcznie lub więcej.
/ optymistyczny wariant przy wkładzie ok. 2 mln zł co umożliwia od razu ekspansję w języku angielskim a tym samym w międzynarodowym wymiarze - portal przypuszczamy może osiągnąć dochód kilkunastu do kilkudziesięciu mln zł.

- Koszty specyficzne przedsięwzięciu, wymaga to przedstawienia ideii projektu. 
- Zyski; zobacz konstrukcja finansowa pkt. B.1.
- Projekt w ciągu 2-3 lat może być warty 1 mld Eur a póżniej może i kilkadziesiąt razy więcej.

G. Oczekiwania względem inwestora:

1. Zapotrzebowanie na kapitał oraz zakres rzeczowy planowanej inwestycji


Zainwestowanie minimum 300.000 zł, optymalnie 600.000 zł w celu pozyskania rynku polskiego.
/ ta kwota pozwala na buduwę profesjonalnej aplikacji, grafiki, tautoriali i videoinstrukcji, chwytliwy copywriting, i zewnętrzny marketing oraz niewielką ilość podstawowych szkoleń.
/ po 3 miesiącach można projekt wdrażać w sieci, po 6 – 9 miesiącach spodziewamy pierwszych dochodów.


- prywatnie wydaliśmy 70 000 zł na ponad półroczną działalność spółki SIP sp.k. celem wykonania prototypu, był on niezbędny ponieważ m.in. zespół informatyków Politechniki Poznańskiej typował że technicznie wykonanie portalu nie jest możliwe. Zbudowanie prototypu obaliło te argumenty.
- projekt jest wysoce dochodowy ale też silnie prospołeczny, konieczna możliwość wyjścia z inwestycji.

- Inwestor niezależnie ile zainwestuje powinien określić ile chce uzyskać w kwocie (nie w %.), 

- możliwość wejścia i wyjścia z i do spółki oraz objęcie pełnego kierownictwa.

2. Zapotrzebowanie ludzkie (managerowie, specjaliści techniczni, inni itd.)

- poszukujemy Głównego Managera - osobę medialną, 
- głównego programistę, 
- fachowca od marketingu, 
- moderatora wystąpień i szkoleń

3. Inne

- mile widziane kontakty z kolejnymi inwestorami 
- możliwość inwestycji ok. 2 000 000zł w celu skalowalności przedsięwzięcia na inne języki.
- kontakty w mediach i międzynarodowe.
- doświadczenie marketingowe
