Portal Otwartej Informacji (nazwa umowna)


(materiał dla Inwestorów kapitałowych)

Na czym polega innowacyjność POI?

...pisze Ziemowt Gólski, Dzień dobry,

ok. to w sumie prosta sprawa. Intratność POI leży właściwie bardzo blisko spraw, które doskonale znamy w sieci. Gdyby nie cieńka zasłona nawyków sieciowych długo byśmy surfowali tylko w znany nam sposób - przez wyszukiwarki.

Na początek oczywista sprawa: 
Pierwszym zadaniem w sieci dla nowego portalu jest pozyskanie zainteresowania użytkownika.

Drugim utrzymanie go, potem już idzie łatwiej z pozyskiwaniem następnych i źrodłami dochodu.

Weźmy za przykład znaną Wikipedię. Jest dobrym przykładem dla budowy POI. 

Po pierwsze obroniła się a z początku nikt nie wierzył. Chciałoby się zarządzać takim portalem i taką społecznością. Globalnie 1/3 użytkowników Internetu była w Wikipedii. Tu warto zadać sobie pytania :

1. Ilu użytkowników edytuje Wiki?

2. Po co wchodzimy do Wiki?


Odp 1.

Wikipedia i wiki portale:
W Polsce ok. 2000 którzy wchodzą > 5 razy w miesiącu: 
(w liczbach: 1843 redaktorów oraz 166 administratorów.) więcej statystyki 

Odp 2.

Kiedy szukamy popularnej informacji. Zazwyczaj doskonale opisana.

Kiedy chcemy szybko uzyskać ogląd. Przydatne młodym do szkoły...

Kiedy chcemy poznać szczegóły. (wymiary, datę urodzenia, źródła)

Kiedy chcemy poznać szerzej temat na wielu stronach, ponieważ są przejrzyste.

Podsumowanie:

Model Wikipedii jest wystarczający do przedstawienia ideii POI. Nisza rynkowa, którą zajmuje Wikipedia jest zajęta, a niszę którą ma „zająć” POI jest wypełniona przez tysiące portali, blogow, galerii, postów na forach i stronach osobistych. POI nie ma zadania tej niszy wypełniać – ma ją tylko udrożnić lub zwiększyć jej interaktywność.

Hasło Wikipedii: Gromadzimy i udostępniamy wiedzę !

Hasło POI adekwatnie brzmiało by: 
                            Gromadzimy, opiniujemy i udostępniamy praktyczną wiedzę i aktualną informację 

    oraz umożliwamy nawiązywanie kontaktów tematycznych.


Hasło POI brzmi: Weź w opiekę Kawałek Internetu i zarabiaj

----

Kiedy POI już zaistnieje będzie działał jak Autostrada lub Szeroki Most – będzie miał wielu niemych zwolenników, stanie się oczywistością. 
I tak poniższy tekst nawiązuje do  dużej budowli: Szerokiego Mostu, Autostrady a nie chodnika.

na ideę tzw. POI złożyło się kilkaset pomysłów od kilkudziesięciu osób przez kilka lat. 

 Do rzeczy...

Aby znaleźć wspólny mianownik POI, powinno się zsumować kilka parametrów:

Po pierwsze - trzeba wziąć pod uwagę środowisko działania i  po drugie - zobaczyć aktualne tło rynkowe w którym się to wydarzy. Po trzecie - Co ma być zbudowane?  Po czwarte - jak to ma działać? Po piąte – Kto to zrobi? I po szóste – Z jakiego punktu wychodzimy i wyjść musimy? oraz po siódme - Dla kogo jest intratny a dla kogo atrakcyjny?

1. Środowisko

2. Tło rynkowe
3. Budowa portalu
4. Działanie portalu
5. Kto zbuduje portal?
6. Gdzie jesteśmy jako podmiot inicjujący portal?

7. Gdzie leży intratność Inwestycji i Atrakcyjność Portalu?

8. Cel

Środowisko


Środowiskiem jest Internet i twardy dysk osobistego komputera użytkownika. W zasadzie chodzi o połączenie obydwu: Użytkownika i Internautów. Może się to jednak zdarzyć tylko za pośrednictwem określonego tematu („do rozmowy”), który jest reprezentowany przez pliki, fotki, teksty co przybiera on-line kształt postów, emaili, galerii, komentarzy. Zachodzi więc bezustanna wymiana informacji. 

Problem: 
A/ jak znaleźć czytelnika ? 
B/ Jak się przebić biznesowo?

Jedyną „walutą” w internecie jest Oglądalność. Posiadając tę walutę pozyskujemy czytelników 
i robimy biznes. 


Tło rynkowe 

...jest rozpatrywane w MIkro- i MAkro-sferze Internetu, czyli małych i dużych graczach.

 
Mikrosfera MI: Użytkownicy są rozproszeni po tysiącach for, sklepów, artykułów, portalach tematycznych, hobbystycznych, niszowych i branżowych oraz wszystkich nowo wschodzących inicjatywach. Również na stronach osobistych, galeriach, blogach innych użytkowników.

Makrosfera MA: jest reprezentowana przez olbrzymie portale: Google, Facebook, Nasza-Klasa, Allegro, Onet, WP, Gazeta.pl, E-Bay, Amazon, MySpace, Twitter, Wikipedia...

Ważne: 10 % użytkowników pisze dla 90% czytających w danym temacie lub portalu. MI stanowi jednak  90% treści jeśli nie więcej całego Internetu. To informacji ulokowanej w tej sferze szukamy przez narzędzia i kontakty z MA. Podmioty biznesowe tej sfery rodzą się jak grzyby po deszczu i giną jak liście jesienią. Ich liczba jednak wzrasta.

A/ Wzrost liczby podmiotów MI jest istotnym dowodem na rozwój samego użytkownika Internetu i jego coraz większej jego fachowości i samodzielności.  Za wzrostem liczby portali i stron idzie niestety w parze rozdrobnienie informacji. Fakt ten jednak pokrywa się z upodobaniem użytkownika do zasięgania krótkich i coraz krótszych a za to esencjonalnych i możliwie rzetelnych informacji.


B/ Użytkownik biznesowy jest coraz bardziej przekonany do zaistnienia w MI i MA i przenosi swoje działania biznesowe do tej sfery. Drobny użytkownik biznesowy ciągle jest blokowany kosztami prezentacji w sieci i już „dusi się” - a chciałby działać, już umiałby. Znaczna część użytkowników chciała by pracować on-line w sieci, nie ma pojęcia jak. Obecne możliwości są zarezerwowane dla „inteligentnych i sprytnych”.


Stabilność biznesowa podmiotów MA jest iluzją o ile nie gromadzą one osobiście wytworzonej prywatnej informacji przez użytkownika oraz kiedy jednym kliknięciem nie możemy tej informacji przetransferować do innego portalu – wynika to ze środowiska Internetu i jego „waluty”. 


MA obsługuje prawie 100% użytkowników, jest pod stałą doskonałą obserwacją mediów i użytkowników. Każdy jej niewłaściwy ruch powoduje utratę tysięcy użytkowników co przekłada się na olbrzymie straty finansowe. MA rozwija się powoli ale dużymi krokami. Priorytetem jej działania nie jest treść (po za Wikipedią) ale przede wszystkim ”waluta Internetu” jaką jest oglądalność serwisu. Jest to mocny i słaby punkt MA. 
Mocny punkt ponieważ koncentruje się na użytkowniku i pośrednio dbając o jego obecność może  umożliwić mu konfrontację z innym użytkownikiem. W ten sposób utrzymuje zainteresowanie sobą.
Jest słabym punktem ponieważ w stosunku do MI, która się intensywnie rozwija i ma znacznie większy sumaryczny potencjał dojdzie w końcu do „punktu znudzenia” (podobnie do kanałów TV)  na rzecz innego wschodzącego podmiotu MA, który wywodzi się bezpośrednio z MI. 

Podsumowując tło rynkowe Internetu: 
Internauta jak i użytkownik biznesowy stali się doświadczonymi graczami i mają coraz większe wymagania. Pragną samodzielności w kształtowaniu swojego biznesu i nawiązywania kontaktu. Szukają i korzystają z coraz bardziej licznych miejsc i metod pozyskiwania informacji i kontaktów oraz tworzą narzędzia do rozwiązywania swoich podstawowych problemów i marzeń. 
W tej sytuacji im nowy podmiot ma większy potencjał do przyciągnięcia Użytkownika, czyli może Użytkownikowi więcej zaoferować sposobów na przyciągnięcie jego użytkowników i pomóc mu zrealizować jego biznes w sposób niemalże nienarzucający się i otwarty, taki podmiot w aktualnej sytuacji rynkowej ma duże szanse na ekspansywny rozwój.


Budowa

POI bywa nazywany "multimedialną Wikipedią" ale to wszystko inne niż encyklopedia. 

Podobieństwo leży w dwóch cechach: 
1. Jedno hasło ma swoją indywidualną stronę www, tutaj tzw. Park Nazwy.  (widok poniżej)
2. Portal jest docelowo niekomercyjny choć wykaże się wyjątkowo dużym obrotem.
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· Park Nazwy (w przeciwieństwie do Wikipedii) ma swojego fizycznego opiekuna, (nie firma) który w połowie zarządza informacją, drugą połowę edytują wszyscy inni zainteresowani danym tematem.

· Dla opiekuna PN stanie się jego przyczółkiem w sieci – dla jego "piko"biznesu i to głównie opiekun będzie PN promował.

· Park Nazwy jako centrum treści jest podzielony na kilkanaście widgetów i tak samo jest zbudowany profil użytkownika funkcjonujący jako centrum kontaktów.

· Park Nazwy po wpisaniu nazwy tworzy się jednym kliknięciem →  zobacz prototyp 1 i 2.

· Widgety treści dzielą się na 

 
- część edytowaną przez opiekuna Parku Nazwy TOP, 

- przez innych użytkowników FREE i na 

- część automatycznie agregującą informację z dużych portali AUTO.
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Stąd się wziął podział treści na Widgety. To też nie model Wikipedii, prędzej każdego poczytnego portalu

A/ Park Nazwy po części indywidualny po części publiczny staje się jednak wyraźną wizytówką określonego użytkownika POI.

B/ Dla użytkownika biznesowego PN staje się centrum do kontaktu ze stałymi klientami i potencjalnymi ułatwiając mu znacznie ze sobą kontakt przez zastosowanie znanego mu interfejsu. 

Podsumowanie Budowy: 

Park Nazwy staje się punktem odniesienia do każdej Informacji opublikowanej w internecie o ile można nadać jej jakiś konkretny tytuł, numer lub symbol. PN posiada zawsze swoją unikalna Nazwę. 

Działanie:

Bardziej szczegółowa logika funkcjonowania w dokumentach nr 03. i 04 „Krótka Logika...”
dostępne w zestawie dokumentacji opisowej.

Esencjonalnie:

· POI to nie Encyklopedia – to baza praktycznej wiedzy i aktualnej

· opublikowana „gdzieś w sieci” informacja samodzielnie może zostać podpięta (zamiast znalezienia jej przez roboty) do jednego szczególnego PN w temacie i jej punktu odniesienia jakim ma być sumarycznie POI. Proces ten jest znacznie krótszy niż powstawanie Wikipedii. Więcej poniżej

· Informacja jest krótka i esencjonalna - gromadzona w Parku Nazwy poprzez podzielenie jej i posegregowanie w Widgety treści: Linki, Teksty, Multimedia i Kontakty.

· Informacja jest uwierzytelniona – poprzez wzrastającą fachowość opiekuna PN i osoby oraz miejsca które on cytuje. Treść i sama osoba opiekuna może być oceniana (ocena ma wpływ na uprawnienia i zarobek). 

· PN kumuluje użytkowników zainteresowanych TĄ treścią w danym PN.

· PN jest miejscem w sieci dla jego opiekuna. Tu skupiają się zainteresowani tematem, poszukujący, hobbyści a nawet fachowcy. To on jest opiekunem nazw: Nokia, Ferrari Enzo, Warszawa - to jest jego mikro-portal!

· w PN zachodzi komentowanie, ocenianie i punktacja informacji i użytkowników  związanych z danym tematem PN. Wiarygodność oraz brak stronniczości w ten sposób tworzonej informacji jest zapewniona właśnie przez systemy oceny i punktacji

· w PN użytkownicy natykają się na przydaną i kontekstową informację reklamową i mogą określić stopień „jej kontekstowości”: na stronie pralek tylko reklama innych pralek a nie całego asortymentu AGD.

· Użytkownik za dodawanie jakiejkolwiek treści otrzymuje punkty, punkty wymienia na pieniądze, które pochodzą ze, źródeł dochodu portalu. Istnieje 21 różnych źródeł opisane są wszystkie w dokumencie nr 12.
· w PN dochodzi do wyboru, zamówień i zakupu towarów i usług – nawet gdy transakcje formalnie są realizowane przez zewnętrzne podmioty. 

· Poprzez PN i funkcjonujące w nim interaktywne elementy użytkownicy biznesowi nawiązują kontakt z odbiorcami swoich towarów i usług. Mogą budować z nim stałe relacje.

------------- szersze działanie -------------


· Parki Nazw i ich użytkownicy są skupione w branże, tematyki, lokalizacje itp., do których dopasowane są funkcjonalnie tworzone przez użytkowników skórki i interfejsy PN.

· Użytkownicy w ramach POI mogą tworzyć gildy, zrzeszenia, e-firmy i pozyskiwać na ich działalność fundusze ze źródeł portalu.

· Wymiana informacji i ról w POI jest możliwa poprzez odsprzedaż PN innym użytkownikom i fimom.

· Istnieje ok . 20 różnych funkcjonalności zastosowania PN. Wszystkie opisane są w dokumencie nr 11. „e-usługi portalu POI”.


Podsumowanie Działania:

Park Nazwy jako cegiełka budulcowa POI świadczy o totalnej prostocie konstrukcji. Narzędzia i ich złożoność w POI użyte są znane wszystkim potencjalnym użytkownikom. Funkcjonalności POI nie przedstawiają żadnych super-nowości. Wyjątkiem są trzy podstawowe atuty POI: miejsce, oglądalność i zarobkowanie. Działanie ogólne portalu POI dla pojedynczych użytkowników będzie z reguły niezauważalne ale może się odbić sumarycznie na zaufaniu i na pozytywnym odbiciu w biznesie, mediach i wśród rządzących.

Kto zbuduje portal?


Oprócz prac programistycznych, pozostaje zbudować masę krytyczną zawartości czyli treści portalu aby POI stał się atrakcyjnym miejscem dla tej części użytkowników, która poszukuje treści w Internecie a sama raczej jej nie publikuje.

Dotychczas istniała koncepcja odpłatnego wykonania 20 000 w średniej (przetestowanej na realnych użytkownikach) cenie 2-4 złoty za 1 sztukę Parku Nazwy. Metoda ta jest o tyle dobra, że na podstawie statystyk Google można wybrać do wykonania te tematy, które są najbardziej przez internautów poszukiwane.

Niezależnie od metody, każdy schludnie wykonany nowy portal o w miarę uniwersalnych funkcjonalnościach ma szanse bytu i będzie sukcesywnie pozyskiwał swoich zwolenników.

W przypadku POI głównym motorem napędzającym jest opiekun PN i  użytkownik. To on będzie zainteresowany promocją swojego PN, setki więc opiekunów będą promować setki PN a tym samym również i cały POI.

Wikipedia potrzebowała około 3-4 lat (statystyka) aby jej sukces uznano: 
3 rok = 70 000 artykułów

4 rok = 256 000 artykułów

Jaki będzie rozwój w przypadku POI?  - z pewnością znacznie szybciej. Dlaczego?

· Informacja jest krótsza i prostsza: praktyczna wiedzia i aktualna informacja

· Część informacji jest agregowana automatycznie

· Edycja jest prostsza, formularze krótkie i z podpowiedziami

· Idea + zapłata (udział w dochodach): wpuszczamy reklamę

· Użytkownik ma swoje miejsce w portalu

· Rozbudowany panel kontaków

· Punktacja, ocena, głosowania

· Liczne konkursy, jako uzupełnienie do odpłatności

· Możliwość prowadzenia własnego biznesu

· Użytkownik jest sam zainteresowany do promocji swojego miejsca.



Dzisiejszym problem jest ostateczne skonstruowanie portalu tak aby mógł on w pełni zaistnieć.

Gdzie jesteśmy jako podmiot inicjujący portal?

1. Tu chodzi o historię prawdziwą...

2. Inicjatorzy byli i są Internautami, nie są programistami, stali się zaledwie informatykami...

3. Sytuacja firmy inicjującej portal nie jest bez znaczenia. Wiele lat pracowaliśmy nad utrzymaniem i opisem idei jak jeszcze nie byliśmy w stanie jej wdrożyć, następnie obalaliśmy przekonania i stereotypy myślenia: że to niemożliwe..., że to za skomplikowane..., że w Polsce się nie da..., 

4. Ostatecznie szukaliśmy firmy, która mogłaby odpowiedzialnie wdrożyć portal. Znaleźliśmy i wybraliśmy. Jedna z nich się poddała a druga prawie, że się rozpadła ale trwa przy postanowieniu ukończenia prac. Brak finansów uniemożliwił  kontynuowanie prac.
Tutaj, forma prawna spółki SIP i istniejące Stowarzyszenie POI należą do konstrukcji portalu. Uważamy, że portal nie ma racji bytu jeśli będzie to przedsięwzięcie typowo komercyjne. Zostałby z czasem zastąpiony przez inny oparty o niekomercjalizowaną działalność. Czujemy tutaj pewną odpowiedzialność i nie chcemy dopuścić do utworzenia się struktury w której wszystko zostanie podporządkowane komercji, a więc i informacja.

Na start potrzeba naszym zdaniem spółki ale nie na etap dojrzewania portalu, który przewidujemy po kilku latach. Okres sprawowania rządów przez spółkę SIP to okres najbardziej dynamicznego rozwoju, to również największe koszty ale też i największe ze spodziewanych pierwszych zysków. Powinny on być na tyle duże, że zaspokoją najbardziej wyrafinowane oczekiwania inwestorów, a może programistów-inwestorów.

5. Ostateczna nazwa portalu POI nie została jeszcze ustalona. Problemem jest tutaj domena, jej brzmienie i zrozumienie w wielu językach.

Gdzie leży intratność Inwestycji i Atrakcyjność Portalu?

Atrakcyjność portalu? - to najtrudniejsze pytanie.  Z grubsza można by przyrównać jak już na wstępie wspomniałem POI do dużego szerokiego mostu lub autostrady. Kiedy tych budowli nie  ma wiemy doskonale jak radzić sobie bez nich, kiedy już są - korzystamy z nich naturalnie i przewozimy bezpiecznie cenne rzeczy albo dalej jesteśmy zaprzątnięci swoimi sprawami. 


POI nie jest bezpośrednią alternatywą dla wyszukiwarki Google, Nasza-Klasa(Facebook) ani dla Wikipedii to coś innego. Wszystkie stanowią jednak podstawę do porównania. I tak korzystamy z wyszukiwarki Google bo nie znamy lepszej alternatywy, mimo to robot wyrzuca z siebie wiele śmieci i spamu. Złudzeniem jest też jakoby jej wyniki wyszukiwania nie były zmanipulowane. 

A czym się trudni kilkudziesięciotysięczna armia dobrze opłacanych pozycjonerów? 

W odniesieniu do wyników wyszukiwarki Google  POI oferuje nowy pełniejszy sposób interaktywności ze statystycznie poszukiwaną praktyczną informacją – pośrednio więc z jej twórcami, czyli umożliwia kontakt.

Wikipedia obroniła swą pozycję ale jest skoncentrowana na encyklopedyczności a ludzie potrzebują takiej przejrzystości w zasobach jaką oferują portale Wiki odnośnie praktycznej informacji. 

W standardowej wersji POI opiera się na modelu wikipedii: 1 TEMAT = 1 karta Wikipedii (w POI Park Nazwy).  Znaczącym uzupełnieniem tego modelu jest strefa Underground i Inkubacji – wszystkie trzy oferują nieograniczone możliwości ekspresji osobistej, towarzyskiej i biznesowej. Inaczej rozwój, kontakt i biznes.


Nasza-Klasa (Facebook) doskonale zarządza kontaktami ale jest mało praktyczna, stała się serwisem plotkarskim i maszynką do robienia pieniędzy dla ich właścicieli. 

Część społecznościowa POI u kierunkowana jest na rozwijanie kontaktów tematycznych, zawodowych i możliwości tworzenia grup oddziaływania w połączeniu ze wsparciem technicznym i ekonomicznym ze strony centrali POI. Również POI jest maszynką do produkowania pieniędzy jednak po za wstępnym okresem uruchomieniowym będzie ona pracowała na rzecz użytkowników POI i przez nich obsługiwana.

Wszystkie te portale są użyteczne na swój sposób, doskonałe i ciągle je ulepszamy (jako ludzie). Atrakcyjność POI jest ukryta bo musimy sobie ją na razie wyobrazić – i po to jest ten i inne teksty.

Niby rozchodzi się tylko o jeden mały Park Nazwy, kilkanaście widgetów i ich użytkowników – skąd zatem spodziewany rozmach? Efekt masy? Ukryte funkcjonalności? – o większości spraw już pisaliśmy, służymy też odpowiedziami na pytania i prezentacją.

Istota sukcesu w sieci leży w kontakcie z drugim człowiekiem = Oglądalność. Pośrednikiem ku temu jest Słowo pisane

Wspomniałem już o tym na początku. Marzeniem wielu użytkowników sieci jest posiadać swoje miejsce w sieci i stale odwiedzane. Jest to realna potrzeba by nawiązać i pozyskać kontakt /oddźwięk. 

Kiedyś wydawało się, że można zbudować stronę osobistą by zaspokoić tę potrzebę. Potem galerię fotografii jak serwisy zaczęły udostępniać miejsce i narzędzia. Kilka tysięcy osób przyłączyło się do Wikipedii. Dla bardziej zaawansowanych było i jest nadal takim miejscem w sieci bycie animatorem posiadanego własnego Forum. Dla wielu blog jest dzisiaj tą namiastką własnego miejsca. 
Miliony zadowalają się więc małą ale za to stałą odwiedzalnością swoich znajomych. Koczują zatem na serwisach społecznościowych,  gettach finansowych, Naszej-Klasie, Facebooku,...są rozproszeni.

Podsumowując: 
POI ma wystarczająco atutów do przyciągnięcia uwagi i zaufania jego przyszłych użytkowników. Zgromadzi na tyle duży potencjał „waluty” (oglądalności) Internetowej, że kwoty dochodu nie potrzeba tutaj extra wymieniać.

Intratność dla Inwestorów.


Do rzeczy:

1. Wyliczenia analityków świadczą o możliwości znacznych dochodów jakie może osiągać portal POI. Może to być na tyle duża kwota, że nawet jej 1% wystarczyłby dla kilkunastu rodzin na spokojne życie.

Polecam biznesplany, kalkulację dochodów oraz przeanalizowanie celów portalu. ...więcej

List przewodni do biznsplanu
Prezentacja do biznesplanu
Wycena spółki prowadzącej SIP sp.k


2. Do konstrukcji portalu POI należy, że cały dochód przeznacza z powrotem do swoich użytkowników.  

3. Możliwości inwestowania istnieją zatem tylko na początku (5-6 lat) i będą realizowane zgodnie z typowmi umowami inwestorskimi w zależności od wkładu.



Cel

Nieważne czy poniższe cele się nam Informatykom, Programistom, Inwestorom – i Tobie spodobają. Pytanie czy się spodobają opinii publicznej, mediom...?


Hasło: Mniej kłamstwa, więcej zrozumienia w Sieci-e.

Hasło marketingowe: Weź w opiekę kawałek internetu i zarabiaj !

Cel dla użytkownika: 

· miejsce odniesienia - coś na kształt własnego portalu, dla setek tysięcy Internautów 

· zapewniona oglądalność - kontakty tematyczne 

· możliwość zarobku 

Motto:  pomagaj, szanuj, wygrywaj
Więcej: Cele i rezultaty POI
Należy pamiętać, że również portal POI nie ma się podobać programistom, informatykom czy analitykom sieciowym – oni wiedzą jak się w sieci poruszać. Portal jest kierowany do Mas – do tych, którzy nie mają swojego miejsca w sieci – nie mają swojego portalu.

Dziękuję,

Ziemowit Gólski 

7914 14 625

biuro@aaaaa.pl




