1. Celem portalu POI, z ekonomicznego punktu widzenia, jest osiągniecie tak wysokiego dochodu, który będzie umożliwiał użytkownikom masowe zarobkowanie za wykonywaną pracę na rzecz samego portalu w celu zwiększania jego zasobów i przyciągania kolejnych użytkowników samą treścią. 
Ze społecznego punktu widzenia będzie to nowoczesne narzędzie w rękach ich użytkowników do rozwiązywania problemów dzisiaj trudnych organizacyjnie.
2. Metodą osiągnięcia celu jest  jest umożliwienie masowemu użytkownikowi portalu POI:
· godnego i prostego zarobkowania, pozyskanie stałej liczby odbiorców przez b. długi czas i pozyskanie stałego ważnego miejsca odniesienia w sieci (jak sklepik, działka gruntu w realu)

Użytkownikowi biznesowemu:
· platforma kontaktu z użytkownikiem. Budowa wiarygodości wobec lojalnego klienta
3. Zajmowana nisza rynkowa jest pusta lub bardzo słabo wypełniona, a jest to: Punkt stałego odniesienia w sieci do każdego (przede wszystkim statystycznie poszukiwanego, intratnego) : słowa, tematu,  numeru, oraz nazwy: firmy, marki, produktu, usługi, domeny, tutułu, wydarzenia, czasu, ulicy, miejscwości, osobistości – w krótkiej, treściwej, praktycznej aktualnej formie: linki, obraz, dźwięk, kontakt, interakcja.

Przykład Wikipedii: 
Morze Bałtyckie, Bałtyk – płytkie morze śródląd. na szelfie kontynent. w Europie północnej.

Przykład P

 HYPERLINK  "http://kapewu.pl/psn.php?psn_id=Morze+Bałtyckie" OI:
Morze Bałtyckie – Noclegi, Kurorty, Koncerty, Akt.temp. wody, Atrakcje, Rejsy, Pensjonaty
Bałtyk – Pensjonaty, Galeria Zachdów Słońca, Koncerty,  Rejsy, Plaża, Quady, Okulary, Natura
(celowo rozdzielono dwa synonimy, które Wikipedia łączy. W POI synonimy będą  opisywane w osobnych PN ale sprzężone – chodzi  o atrakcyjność POI dla uż.)

4. Budowa portalu: Cegiełką budulcową jest unikalny Park Nazwy PN (jak karta/strona tematu  w Wikipedii)- PN dzieli się na Widgety:  linki, fotki, video, audio, teksty, komentarze,  fani, sonda + 10 innych widgetów,  prawie każdy podzielony zakładkę:

- TOP - edytuje opiekun PN, ok 40% treści PN

- FREE - edytują wszyscy użytkownicy, ok. 40% treści PN

- AUTO - informacja agregowana automatycznie z innych portali, ok 20 % treści PN
5. Hierarchia, Ocena, Punktacja, waluta wewnętrzna, 
Hierarchia wśród użytkowników różnicuje uprawnienia  automatycznie na podstawie uzyskanych ocen i punktów w różnych kategoriach: umiejętnościach przywódczych, edytorskich, umiejętnościach manualnych, specjalizacji zawodowej, stopnia pomocy innym wiedzy, doświadczeniu a nawet wieku, płci, lokalizacji:
Punkty będące odpowiednikiem wewnętrznej waluty są wymieniane na giełdzie punktów.
6. Promocja jest oparta na działaniu użytkownika do użytkowników. Każdy zarabiajacy Opiekun PN jest zainteresowany  promocją swojego PN a tym samym promuje POI.
· Zalecane byłoby utworzyć masę krytyczną Treści w ilości 20 000 PN. Testowaliśmy koszt, ok. 2-4 zł/PN = ok 70 000 PLN

7. Źródła dochodu użytkownika i portalu POI oraz Finanse to kombajn, poniżej w skrócie:


Źródła zarobkowania użytkownika bazują na:

· dochód zależny od: aktywności, oceny tworzonej treści i zachowania wobec innych, oglądalności PN
· odsprzedaży Nazwy PN lub całego PN innemu użytkownikowi lub firmie na Aukcji – jest to upowszechnienie rynku handlu domenami.
· usługi dla użytkowników i biznesu, sprzedaź  powierzchni reklamowych, systemy partnerskie i inne.


Źródła dochdu portalu POI opierają się głównie na:
· precycyjna „łańcuchowa” reklama kontekstowa – reklamodawca dostosowuje przekaz w zależności od miejsca, w którym się znajduje dany użytkownik.
· prowizja 50% w obrocie użytkowników.

Okres inwestycyjny dla inwestorów przewidywany jest w  okresie 5-7 lat od uruchomienia.

8. Prospołeczne cechy:
- ze względu na swoją strukturę w dość krótkim czasie (4-5 lat) projekt oferuje szereg rozwiązań  
  niemożliwych do osiągnięcia innymi metodami w tym samym czasie, do których należą dwa 
  najistotniejsze: 
- ochona dzieci przed neiwskazanymi dla nich informacjmi dostępnymi w sieci.
- znaczne ułatwienie dostępu (nieograniczonego nową technologią) do sieci dla ludzi starszych 
  i telewidzów. (więcej o celach)
9.  Firma prowadząca:  SIP sp.k. oraz Stowarzyszenie POI, Poznań
- firmy współtworzące, IKERIS sp.z o.o.  Szczecin, ADVIS sc., Poznań
- dysponujemy: biznesplan, kalulacje, expertyza prawna, analizy rynkowe,  audyt technologiczny, wykonany w pełni funkcjonujący i  przetestowany prototyp portalu.

10.    Rezultatem projektu jest powstanie lekkiej powłoki pośredniczącej pomiedzy zasobami a użytkownikiem, której chrakterystyczną cechą jest interaktywność w obu kierunkach: publikujacy ↔ czytający.
Rozwinięcie wybranych punktów poniżej.
1. Celem portalu POI, z ekonomicznego punktu widzenia, jest osiągniecie tak wysokiego dochodu, który będzie umożliwiał użytkownikom masowe zarobkowanie (na telefon i drobne zakupy) za wykonywaną pracę na rzecz samego portalu w celu zwiększania jego zasobów i przyciągania kolejnych użytkowników samą treścią. Użytkownicy widząc w tym samym portalu przekaz treści reklamowej czy promocji mogą towar natychmiast zakupić, po czym znów zarobić i zakupić - zamykając w ten sposób obrót pieniądza w znacznie krótszym i bardziej efektywnym obiegu (reklama – zakup – zarobek...itd) niż to jest dzisiaj w portalach i ogólnie w sieci. Tworzonym produktem jest informacja (i kontakty). 
W 2010 zaobserwowaliśmy pierwsze modele wykorzystujące współuczestnictwo w dochodach z reklamy, jest to nowy trend na przyciągnięcie uwagi i zaufania użytkownikow poprzez uczynienia z nich „właścicieli” portalu. Ten kierunek obiera 
POI dokładnie w 100%. Ze społecznego punktu widzenia będzie to nowoczesne narzędzie w rękach ich użytkowników do rozwiązywania problemów dzisiaj trudnych organizacyjnie.
Ze społecznego punktu widzenia będzie to nowoczesne narzędzie w rękach ich użytkowników do rozwiązywania problemów dzisiaj trudnych organizacyjnie.
2. Metodą osiągnięcia celu jest  jest umożliwienie masowemu użytkownikowi portalu POI:
· godnego i prostego zarobkowania - na podstawie aktywności, punktacji i oceny
· pozyskanie stałej liczby odbiorców przez b. długi czas i kominikacja z nimi
· pozyskanie stałego ważnego miejsca odniesienia w sieci (jak sklepik, działka gruntu w realu)
Użytkownikowi biznesowemu:
· platforma kontaktu z użytkownikiem. Budowa wiarygodości wobec lojalnego klienta
· możliwości promocji i reklamy dla nowych i mniejszych podmiotów. Innowacyjny system oraz B2B.
Dla Szerszej społeczności:
· jednolite narzędzie komunikacji w odniesieniu do wielu tematów w skali lokalnej, krajowej i docelowo wielojęzycznej.
3. Zajmowana nisza rynkowa jest pusta lub bardzo słabo wypełniona, a jest to: Punkt stałego odniesienia w sieci do każdego (przede wszystkim statystycznie poszukiwanego, intratnego) : słowa, tematu,  numeru, oraz nazwy: firmy, marki, produktu, usługi, domeny, tutułu, wydarzenia, czasu, ulicy, miejscwości, osobistości – w krótkiej, treściwej, praktycznej aktualnej formie: linki, obraz, dźwięk, kontakt, interakcja.

Przykład Wikipedii: 
Morze Bałtyckie, Bałtyk – płytkie morze śródląd. na szelfie kontynent. w Europie północnej.

Przykład P

 HYPERLINK  "http://kapewu.pl/psn.php?psn_id=Morze+Bałtyckie" OI:
Morze Bałtyckie – Noclegi, Kurorty, Koncerty, Akt.temp. wody, Atrakcje, Rejsy, Pensjonaty
Bałtyk – Pensjonaty, Galeria Zachdów Słońca, Koncerty,  Rejsy, Plaża, Quady, Okulary, Natura
(celowo rozdzielono dwa synonimy, które Wikipedia łączy. W POI synonimy będą  opisywane w osobnych PN ale sprzężone – chodzi  o atrakcyjność POI dla uż.)

4. Budowa portalu: Cegiełką budulcową jest unikalny Park Nazwy PN (jak karta/strona tematu  w Wikipedii)- PN dzieli się na Widgety:  linki, fotki, video, audio, teksty, komentarze,  fani, sonda + 10 innych widgetów,  prawie każdy podzielony zakładkę:

- TOP - edytuje opiekun PN, ok 40% treści PN

- FREE - edytują wszyscy użytkownicy, ok. 40% treści PN

- AUTO - informacja agregowana automatycznie z innych portali, ok 20 % treści PN
- System oceny, punktacji treści i użytkownika w połączeniu ze statystykami odwiedzalności PN i aktywności danego użytkownika przekłada się na udziały=zarobkowanie w POI.
- Profil użytkownika zbudowany z Widgetów. Możliwe mieszanie widgetów PN i profilu, zarówno dla jednego użytkownika jak i pomiędzy użytkownikami i PN oraz portalami zewnętrznymi. (jak OpenSocial)
5. Hierarchia, Ocena, Punktacja, waluta wewnętrzna, 
Hierarchia wśród użytkowników różnicuje uprawnienia  automatycznie na podstawie uzyskanych ocen i punktów w różnych kategoriach: umiejętnościach przywódczych, edytorskich, umiejętnościach manualnych, specjalizacji zawodowej, stopnia pomocy innym wiedzy, doświadczeniu a nawet wieku, płci, lokalizacji:
- Moderator treści:  instruuje użytkowników w zakresie poprawności, jakości, zwięzłości
- Moderator osób: głosowania, akcje, konkursy, konflikty
- Edytor – wynajęta osoba do poprawnego „sformatowania treści nowo tworzonego lub upadającego PN. Odpłatność w czasie z tytułu późniejszch dochodów PN
- inne bardziej lokalne, tematyczne, autorytatywne funkcje.
Punkty będące odpowiednikiem wewnętrznej waluty są wymieniane na giełdzie punktów. Reklamodawca chcąc się zareklamować zakupuje u pośredników drożej (ale raz) lub taniej bezpośrednio (od wielu użytkowników). Konto punktów umożliwia odpłatności wewnątrz i na zewnatrz POI  i może stać się dobrą alternatywą do płatnosci SMS.
6. Promocja jest oparta na działaniu użytkownika do użytkowników. Każdy zarabiajacy Opiekun PN jest zainteresowany  promocją swojego PN a tym samym promuje POI.
· uniwersalność informacji i ich skupienie w jednym miejscu samoistnie pozycjonuje nas w Googe. Przetestowaliśmy na 2500 haseł.
· POI potrzebuje czasu do rozwoju jak każdy portal, powinien on następować równo lub szybciej jak w przypadku Wikipedii.
· Zalecane byłoby utworzyć masę krytyczną Treści w ilości 20 000 PN. Testowaliśmy koszt, ok. 2-4 zł/PN = ok 70 000 PLN

7. Źródła dochodu użytkownika i portalu POI oraz Finanse to kombajn, poniżej w skrócie:

Źródła zarobkowania użytkownika bazują na:
· dochód statystyczny uzależniony od liczników: aktywności, oceny tworzonej treści i zachowania wobec innych, oglądalności PN
· odsprzedaży Nazwy PN lub całego PN innemu użytkownikowi lub firmie na Aukcji – jest to upowszechnienie rynku handlu domenami.
· usługi dla użytkowników i biznesu – agregacja treści, mailingi, newslettery w temacie PN
· sprzedaź w w wyznaczonych miejscach w PN: powierzchni reklamowych, systemy partnerskie,
· przeprowadzanie aukcji pozycjonowania linków sponsorowanych
· własna działalność w oparciu o PN i kontakty


Źródła dochdu portalu POI opierają się głównie na:
· precycyjna „łańcuchowa” reklama kontekstowa – reklamodawca dostosowuje przekaz w zależności od miejsca, w którym się znajduje dany użytkownik.
· prowizja 50% w odsprzedaży PN pomiędzy użytkownikami.
· prowizja 20% w dochodach opiekunów z reklamy, systemów partnerskich i aukcji linków.
· na początek GoogleAdsense  i  następnie „własne adsense”, podobnie z Adwords.

Finanse:
POI kumuluje 50% zysku i przeznacza go na własne inwestycje i wydatki, których cel przegłosowują użytkownicy portalu (wg. różnych parametrów wartości głosu). Pozostałe 50% zysku jest odprowadzane do użytkowników – ich zarobkowanie. 
Okres inwestycyjny dla inwestorów przewidywany jest w  okresie 5-7 lat od uruchomienia.

8. Prospołeczne cechy:
- ze względu na swoją strukturę w dość krótkim czasie (4-5 lat) projekt oferuje szereg rozwiązań niemożliwych do osiągnięcia innymi metodami w tym samym czasie, do których należą dwa najistotniejsze: 
- ochona dzieci przed neiwskazanymi dla nich informacjmi dostępnymi w sieci.
- znaczne ułatwienie dostępu (nieograniczonego nową technologią) do sieci dla ludzi starszych i telewidzów.
- alternatywa dla wyczerpujących się domen internetowych i polityki ich dystrybucji
- utworzenie interaktywej platformy C2B, B2B, której rezultatem może być budowa wiarygodności firmy, powstanie silnej grupy lojalnych klientów, zmniejszenie ilości bubli w handlu i usługach. (więcej o celach)
9.  Firma prowadząca SIP sp.k. Oraz Stowarzyszenie POI, Poznań
- firmy współtworzące, IKERIS sp.z o.o.  Szczecin, ADVIS sc., Poznań
- biznesplan, kalulacje, expertyza prawna, audyt technologiczny, wykonany w pełni funkcjonujący i  przetestowany prototyp portalu.
10. Rezultatem projektu jest powstanie lekkiej powłoki pośredniczącej pomiedzy zasobami a użytkownikiem, której chrakterystyczną cechą jest interaktywność w obu kierunkach: publikujacy ↔ czytający.
